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Klicové vysledky analyzy

* Analyza se zaméfuje na zmapovani vyskytu deseti vytipovanych vyrazd z vojenské terminologie, které se objevuji
v medialnim prostoru coby metafory v kontextu zvladani pandemie nemoci COVID-19. Celkem bylo v ¢eskych médiich v
obdobi od ledna do fijna zaznamenano témér 180 tisic vyskytd téchto vojenskych metafor.

* Nejcastéji zaznamenané metafory — ,boj s koronavirem” (74 tis. vyskytQ), ,obéti koronaviru” (51 tis. vyskytd) a ,koronavirus
zasahl” (28 tis. vyskytl) — jsou ty, které Ize nejobecnéji aplikovat na jakékoli spoleCensky zavazné zdravotni riziko (napft. ,boj s
obezitou”, ,obéti autonehod” apod.) a v medialni terminologii se pomérné Casto vyskytuji i mimo vyjimecné udalosti typu
pandemie COVID-19. Proto je média, jak je vidét, celkem neproblematicky pfijala do bézného slovniku pro referovani prave
o koronavirove situaci.

« Naopak u nékterych méné frekventovanych vyrazQ lze fici, Ze jsou vyhrazeny pro popis zvladani nejzavazngjsich rizik.
Mainstreamova / seriézni média jimi obecne Setri a i politici je ve svych verejnych vystoupenl'ch pouzivaji jenom vyjimecne,
kdyz chtéji silné zaplsobit na verejnost. Sem patfi vyrazy Jako utok (,koronavirus utoci® — 1,1 tis. vyskytd), valka (,valka s
koronavirem® — 1,1 tis. vyskytd) nebo bitva (,bitva s koronavirem” — 516 vyskytu).

* Pravé v pripadé dvou posledné jmenovanych pfimeért (valka a bitva), které maji znacny dramaticky naboj, jsme se blize
soustredili na to, jak rozsifené bylo jejich pouzivani v citacich predstaviteld napfi¢ ¢eskou politickou scénou. Analyza ukazala,
ze politici v medialné exponovanych situacich témito silnymi vyrazy spise Setfili. Pokud uz néktery z nich pouzili, odrazilo se
to v médiich umérné k pozici daného predstavitele. Nejcastéji citovanym uzivatelem vyrazu ,valka s koronavirem” byl
premiér Andrej Babis (115 vyskytd), ktery jej pouZil v jednom ze svych hojné sledovanych televiznich projevd. Nejcetnéjsim
uzivatelem pojmu ,bitva” byl vicepremiér Jan Hamacek (24 vyskytd), ktery jej vyslovil v reakci na navrh ODS, aby Snémovna
hlasovala o davére viade.

* Svou roli vyraznych ,opinion maker(” potvrzovali v souvislosti s koronavirem také prezidenti Zeman a Klaus. Jejich vyroky
o valce v souvislosti s pandemii COVID je vynesly na predni pricky naseho zebf¥icku.
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Vyvoj medializace vojenskych metafor |
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Vyvoj Cetnosti uzivani vojenskych metafor souvisi s vyvojem samotné
pandemie a odradzi zjevné také proménu z3ajmu verfejnosti
a médii o toto téma. Vyskyt nejfrekventovanéjSich vyrazd ,boj
s koronavirem"” a ,obéti koronaviru” vyrazné kulminoval v obdobi tzv.
1. viny. V letnich mésicich, kdy klesal pocet zjiSténych pfipadu
a rozvolfiovala se opatfeni, se utlumil také zdjem médii. S nastupem
2. viny Ize sledovat pokracujici zmirfiujici trend ve vyuzivani vojenskych
pfimérd s vyjimkou znovu nastupujiciho ,boje s koronavirem”
a referovani o ,lidech v 1. linii”.
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Vojenské metafory ve skupinach médii ‘Q
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Média s vyskytem vojenskych metafor Q
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Metodika

Cil analyzy

Cilem analyzy je vyhodnotit Cetnost vyskytu vybranych véalecnych metafor v publicité pandemie koronaviru v ceskych médiich
v obdobi prvnich deseti mésicd roku 2020, a to s pfihlédnutim k ¢asovému vyvoji jejich vyskytu, k tomu, v jakych médiich se tyto
metafory objevovaly, a ktefi zastupci Ceského politického spektra je vyuzivali ve svych medialné reflektovanych vyrocich.

Vybér prispévku

Analyza vyuziva pfispévky ze sledovaného obdobi 1.1.2020 az 31.10.2020, které jsou obsazeny v medialnim archivu Newton Media.
Pfispévky pochazeji ze viech skupin médii s vyjimkou agenturniho zpravodajstvi. Pfispévky byly vybrany na zakladé predem
vytipovanych klicovych slov ,boj", ,obét'”, ,zasah”, ,1. linie”, ,ader”, ,atok”, ,valka", ,nepfitel”, ,bitva“, ,prohra” v kontextu vyrazu
,COVID" ¢&i ,koronavir®, a to ve vSech moznych kombinacich téchto slov (napf. ,vélka s koronavirem"” i ,vélka proti koronaviru®).

Vlastni analyza

Vybrané relevantni pfispévky byly analyzovany kvantitativné. To znamend, Ze nebyl hodnocen jejich konkrétni obsah (napf. vyznéni
vuci urcitému subjektu), ale pouze relevance vUi¢i sledovanému tématu. Pomoci filtrovani obsahu byly pfispévky dale roziazeny do
podkategorii na zakladé vyskytu dalSich upfesnujicich vyrazd, napf. jmen politikd, v jejichz citacich se sledovana kli¢ova slova objevila.
Ke kvantitativnimu vyhodnoceni prispévkl byla rovnéz vyuzita metadata, napf. datum vydani prispévku, titul, v némz byl prispévek
publikovan, pfislusnost ke skupiné médii apod.

Pro analyzu citaci politikd byli vytipovani predni predstavitelé ceské politické scény, a to jak zastupci soucasné vlady (premiér a
ministfi), tak i soucasny prezident. Zaroven byl zkouman vyskyt sledovanych vyrazd v promluvach opozi¢nich politikd a byvalého
prezidenta.

Sledovand média: https://www.infomore.cz/cs/skupiny-medii/
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