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Uvod

Koronavirus uz pres rok ovlada vsechna svétova média i debaty. Zajem se
promeénuje s tim, jak dochazi k nastupu nebo Utlumu konkrétnich témat,
nikdy ale nemizi, naopak je stale obrovsky. Spolec¢né s dilcimi tématy se

vyviji a promeénuje i terminologie, ktera je v informovani a debatovani
o koronaviru uzivana. Jednim z ,oblibenych” a velmi castych zpGsobu, jak
o pandemii mluvit, je za pouziti valecnych metafor. V této analyze se proto
zameérime na to, jak Casto a v jaké formeé se tyto vyrazy objevuji v ceskych
socialnich médiich.



Prehled ,,l%o 10.7 mil.

prispévkd o koronaviru/COVID-19

vyuziva vale¢né metafory

8 % (862 tis.)

BO] VALKA 1. LINIE
708 tis. 167 tis. 29 tis.

Ve vice jak 700 tis. prispévkd bylo Pfes 167 :cis. Pﬁspv_é\{kf‘ .hovc.)Filo Prekvapivé pouze 29 tis. prispévku
vyuzito pfirovnani vyuzivajici slova o pandemii za pouzitl F’OJ”“.OJ jako se vénovalo tém, ktefi bojuji v prvni
jako boj, utok, zadtodit, vitézit, byt valka, valecny, bitva nebo bitevni. linii, pfipadn& na front&, frontové
porazen, prohravat nebo protivnik. Do této skupiny patfi také zminky nebo predni linii.
o obétech.
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Vyvoj udalosti

200000 * Vaéleéné metafory se objevily v 8 % z uz vice jak 10,5 milionu pfispévku.
180 000 Procentudlné nejde o extrémné vysoké ¢&islo, pocetné ale mluvime o hodnoté,
160,000 ktera se blizi jednomu milionu zminek.
140 000
120000 = Neni Uplné pfekvapenim, ze vyvoj pouzivani vale¢nych metafor do znaéné miry
100 000 e s . e . . v v . ’
40000 kopiruje celkovy vyvoj diskuzi o koronaviru/COVIDu-19, v¢etné jeho zatim dvou
0000 nejvyraznéjsich vin.
40000 p . I py v . . s
20000 = Patrné tak je, Ze srovnavani's véle¢nym stavem sili v dobé, kdy je pandemicka
0 situace v CR nejhorsi — tedy ve chvili, kdy nejvice pfibyvaji nemocni, roste pocet
y,&l-\’g &:L’)_Q 1-7—'7’0 x3-7'0 \,A-’LQ \,-5'7'0 1-6'7’0 AT 20 L%_lo \’910 3,&0-10 x,ﬂ-"" 1'17__7_0 Xll& umrtl a zprisnuji se opatreni.
Viletné metafory = Pohled na vyvojovy graf ndm také ukazuje, Ze v lednu opét doslo k nardstu
z3jmu o tento druh terminologie. Leden se ale od predeslych mésicl trochu lisi.
Prichod dalsi viny nemU@zeme vyloucit, ani stoprocentné predpokladat, dilezité
ale je, Ze se vice nez kdy dfive hovoli o nutnosti s pandemii skute¢né néco
udélat. Do hry totiz vstoupilo o¢kovani (které by ,mohlo pfinést vitézstvi v boji s
160 000 koronavirem") a zaroven roste nutnost priblizit rozvolfovani opatreni, protoze se
140 000 pro lidi dostavaji na hranici Unosnosti — a lidé ,bojuji za své (ekonomické) preziti”.
120 000 e
100000 * Pouzitivdleénych metafor tedy mize byt rGizné a vénovat se mu budeme jesté
na konci analyzy.
80 000
60000 = Véle¢nou terminologii jsme si rozdélili do tfi tematicky mirné odlisnych bloka. Je
40 000 ale samoziejmé, Ze se pfispévky objevuji napfi¢ viemi — jeden tak mdze patfit
20000 klidné do vSech tfi. Nejsilnéjsi skupinou jsou terminy spojené s bojem, Gtocenim,
o vitézenim nebo prohravanim. Pravé jejich vyuzivani také nejvyraznéji kopiruje
8% 422 920 320 a0 20 g0 20,920 g0 000 420 030 4 prozatim obé velké viny. Zbylé dvé skupiny na tyto situace také reaguiji, ale ne
: : : : tak silné.
—@=—1.linjc ==@==\/ilka ==@==Boj
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Kdo a kde vede debatu?

Média na Facebooku

%

71 o = Stejné jako v pripadé veskerych diskuzi

Facebook o koronaviru/COVIDu-19 se i vétsina prispévkid vyuzivajicich
valeénou terminologii objevuje na Facebooku. Vyraznou ¢ast
tvori i diskuze u online ¢lankl a treti v poradi jsou tweety.

= Plati pfitom, Ze vale€na pfirovnani vyuziva prakticky kazdy
bez rozdill. Nezélezi na tom, jestli jde o médium
o verejnopravni, nebo soukromé, bulvarni, nebo vieobecné,
21 /o politika, organizaci nebo jiného spolec¢ensky vyznamného
influencera.
Diskuze u online ¢lankd
= Nejvétsiroli ale hraji pravé samotna média, ktera hojné
vyuzivaji vojenské terminy at’ uz ve svych ¢lancich na
webech, nebo u zprav publikovanych na Facebooku - a jak
o vidime, pravé na téchto platformach najdeme 92 %
6 /O prispévky, do kterych patii predevsim prispévky médii
a diskuze, které vyvolaji.

Twitter
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Kdo valecné termin pouziva l. - média
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Jak jsme si fekli na predeslé strané, nejvétsi roli pfi vyuzivani valecnych termind maji média. Ta vyuzivaji tato srovnani ve svych pfispévcich na webech i na socialnich sitich a pravé
jejich prispévky jsou nejvice sledovany. Pfes 70 % diskuzi soustiedicich se okolo vojenskych pfirovnani tak najdeme na FB.

Vidét mlzeme, Ze tento zplsob informovani o koronaviru pouzivaji opravdu vSechna média. Neni prekvapeni, Ze nej¢astéji to délaji ty stranky, které vsazi na prece jenom trochu

vice ,senzacni” zplsob informovani. Ale srovnatelné ¢asto to délaji i vefejnopravni média, napf. CT24. Pravé toto médium navic u svych pfispévkl zaznamenava vibec nejvice
interakci — témér 321 tis.

Zpusob uziti je u viech velmi podobny. Nejcast&ji jde o informovani o tom, jak boj prot| spolecnemu neprltell — koronaviru - postupUJe aJakJsou v ném lidé uspésni. V informacich
se ale odrdzi i nalady spolecnostl Pfibyva tak i prispévkd o tom, jak lidé bojuji za své ekonomicke pfeziti, nebo proti vladnim nafizenim. | v rdmci boje tak dochazi k rozdélovani

spole¢nosti — postupné stale vice neni koronavirus spoleénym nepfitelem, tim se pro velkou ¢ast lidi stava i vldada, nebo dokonce samotna média, ktera lidé obvifuji z toho, ze
pouze strasi lidi — k ¢emuz je pravé vojenska terminologie vhodna.
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Kdo vale¢né termin pouziva ll. - politika
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T. Okamura TOP0O9 A. Babis Ceska piratska 0 - - " 0
strana Urad vlady CR A. Babis MzV CR J. Ovcacek
mmmmm PoCet prispévkll  emmmmmPocet interakci mmmm PocCet piispévkd Pocet interakci

= V prvni pfehledové analyze ze sociadlnich médii jsme uvedli, Ze mezi influencery paradoxné chybi ministerstvo a ministfi zdravotnictvi. V tomto ohledu se u
valecnych metafor pfilis neméni. Do hry ze statnich instituci vstupuje ministerstvo zahraniéi a Ufad vlady (v obou pfipadech na Twitteru), vale¢né metafory
pak vyuzivaji i razni politicti predstavitelé bez ohledu na politickou orientaci — minimalné desitky zminek pouzivajicich nékteré z valec¢nych termind pridali T.
Okamura, A. Babis (ten navic na FB i Twitteru), ale v podobé stranické komunikace i Pirati nebo TOP09. A chybét nemuze ani . Ovcacek.

= Nejaktivngjsi je pfitom T. Okamura, do jehoz aktivit je ale tfeba zapocitat i nebyvale velky podil odpovédi na komentare svych fanouskd a fanynek. Nejvetsi
interakce v poméru s poc¢tem publikovanych postld naopak maji pfispévky A. Babise.

= U vsech vlddnich aktérd je pfitom patrnd i jista snaha o vlastni propagaci.

7 Koronavirus a vale¢né metafory v ¢eskych socidlnich médiich ﬁ OoOVvID-19

INFOMORE.CZ



Kdo valecné termin pouziva lll. - dalsi
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Lékati bez hranic Visegradsky jezdec Jenzeny.cz V. Gibis Posledni skaut F. Horky A. Mitrofanov
mmmmm Pocet prspévkl e Pocet interakci mmmmm Pocet prispévkl e Pocet interakci

=  Kromé médii, politickych predstavitell a béznych lidi, vyuzivaji vale¢né terminy samoziejmé i daldi vyznamni influencefi ovliviujici vdeobecné déni.
Prekvapenim neni vyrazné zapojeni Lékard bez hranic, protoze samotni zdravotnici, at' uz u nas, nebo ve svété, stoji praveé primo v prvni linii a jsou
predstavovani jako nejvétsi hrdinové soucasné doby.

= Se zdravotniky je pak spojena i velka ¢ast obsahu zajimavého influencera stranky Jenzeny.cz na FB, ktera ve svych pfispévcich pouzivajicich vojenské
metafory ¢asto sméfuje prave k podpore a ocenéni zdravotnikd.

=V prispévcich novinaid a daldich spolecenskych aktérd pak vidime jak podporu zdravotnikd, tak uz také zmifovany prvek rozdélené spolecnosti, protoze tito
influencefi se neboji byt kriti¢ti i k viddé v rdmci hodnoceni jejiho pocitani v boji s koronavirem, jakozto pfedpoklddaného hlavniho tahouna, ktery by
celospolecensky boj proti viru mél vést.
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Zpusob uziti a vyznam

VIR

Bojujeme ,s" i ,proti” viru. Jde o spole¢ensky zajem,
i kdyz stale patrnéjsi je rozdéleni spole¢nosti, kdy
velka ¢ast diskutujicich povazuje vir za vymysl, nebo
nastroj manipulace. Mohlo by se zdat, Ze pravé v boji
s virem budou Vvsichni jednotni, ale neni tomu tak.
Patrna je potreba strategie prace s informacemi, aby
se co nejvice lidi v této otadzce shodlo.

-~

INFORMACE

Informace a dezinformace jsou pojitkem veskerych
bojd. Je jednoznacné, ze celkovd komunikace na
vSech uUrovnich pokulhdvéd a lidé casto nevi, cemu
véfit, nerozumi krokdm vlady, nevéfi jim nebo
nedokazi (nechté&ji) pracovat s informacemi, protoze
jsou jejich mnozZstvim naprosto presyceni. Zaroven
se jim ale nedostava téch dulezitych. Boj proti
dezinformacim a za spravné informovani a praci
s informacemi se tak stava naprosto klicovym.

~

/

VLADA A NARIZENI

Vldda je povazovana za hlavniho aktéra, ktery by
mél svymi kroky vést spole¢nost. Protoze jeji jednani
ale neni rddné vysvétlovano, roste pocet lidi, ktefi
bojuji i proti vlddé a jejim nafizenim. Roste pocet
téch, ktefi vladu oznacuji za vinika mnoha problém{
— zdravotnich i ekonomickych. Bojuje se tak i za
(ekonomické) preziti, ,normalni Zivot” a pfimo proti
vladé.

= | kdyz se zd4, Ze pouzivani valeénych metafor bude vzdy stejné a jednoznacéné, neni tomu tak. Bojujeme totiz napf. nejen , proti”, ale i, za”/"pro” — proti viru, i za preziti.

= Samoziejmé jednim z hlavnich Gcell pouziti je vyvolani sounéleZitosti celé spolecnosti, spojeni se viech proti spole¢nému nepifiteli. Ale také jde o zplsob, jakym vlada odiivodiiuje sva
K S

rozhodnuti — jsme ve vélce, proto musime vyuzit vyjimeéné prostiedky a pfizpUsobit se, i

strachu.

yZ je to viem nepfijemné. A do tfetice jde sice o sounalezitost, ale také o pocit zaloZzeny na

= Dalsimrozmérem pakﬂ'e vyjadreni podpory (super)hrdiniim, ktefi bojuji za viechny - tedy o vyjadfeni ne strachu, ale ocenéni. Takové pfispévky sméfuji pfedevsim ke zdravotnikdm, ale
také ke vSem dobrovolnikim a lidem, ktefi se snazi pomoci ostatnim.

= Anakonec je tfeba uvést, Ze se také proménuje to proti, nebo za co kdo bojuje. Jednak se bojuje za spojeni celé spolecnosti — ale nejen ve vztahu boje s virem. Bojuje se totiz napf.
i s dezinformacemi, zvlaté v posledni dobé&, kdy se vice Fesi oCkovani. Zaroven jsou vale€¢né metafory uzivany nejen na spojeni, ale paradoxné i pravé riznymi skupinami bojujicimi proti
sobé — takové skupiny pfitom uz vlibec nemaiji jasné kontury. Do hry totiz vstupuje boj proti viru, proti dezinformacim i proti vladé a nafizenim.

= Na pfikladu véle¢nych metafor tak mdzeme jasné vidét podivné rozdéleni spolecnosti, ve kterém je tézké definovat r(izné skupiny. Jde pfedevsim o obrovsky chaos, ve kterém chybi
celospole¢enska debata na Grovni, snaha o vzajemné porozuméni a také jasna strategie a koncept , boje s virem" a zdUvodiiovani rGznych opatfeni. Na viné pfitom jsou vsichni zdcastnéni

- od vlady pres média az po bézné obcany.
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Metodologie

V analyze sledujeme ceska socialni média, ktera zahrnuji Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, diskuze u redakcnich ¢lankd, webova fora,
recenze a blogy

Analyzované obdobi: 1.12.2019 - 28.1.2021
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