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Shrnutí (1)
• Analýza mapuje publicitu tématu očkování proti viru COVID-19 a pěti vybraných očkovacích látek: Pfizer/BioNTech,

AstraZeneca, Moderna, Johnson&Johnson a Sputnik V. Analýza sleduje období od začátku prosince 2020, kdy se začalo
reálně hovořit o zahájení očkování českých občanů proti COVID-19, do konce března 2021. Z médií monitorovaných
společností Newton Media byla do analýzy zahrnuta ta, která mají celostátní zaměření.

• Během čtyř sledovaných měsíců bylo v tištěných, online i audiovizuálních médiích s celostátním zaměřením zachyceno
celkem téměř 55 tisíc příspěvků, které se nějakým způsobem týkaly tématu očkování proti COVID-19. Mezi prosincem 2020
a prvními třemi měsíci roku 2021 byl zaznamenán více než trojnásobný nárůst průměrného měsíčního počtu referencí
o tomto tématu. Také publicita sledovaných vakcín, která tvořila víc než třetinu (36 %) celkové medializace očkování,
vytrvale rostla. Zatímco v prosinci se zmínky o nich objevily v necelých dvou tisících příspěvcích, v lednu a v únoru to bylo už
přes 5 tisíc a v březnu téměř 7 tisíc příspěvků.

• Na společné publicitě se pět vybraných značek vakcín podílelo velmi odlišnou měrou. Nejčastěji zmiňovanou značkou byl
Pfizer/BioNTech, jehož více než 12 tisíc zmínek znamenalo podíl přesahující jednu třetinu. Čtvrtinu zmínek obsáhla
AstraZeneca, pětinu Moderna. Naopak nejmenšího podílu zmínek dosáhly vakcíny Sputnik V (15 %) a Johnson&Johnson (6 %).

• Tonalitu zmínek o vakcínách jsme posuzovali s ohledem na jejich medicínské kvality – spolehlivost, bezpečnost, možné
nežádoucí účinky, možnosti uchovávání a aplikace apod. Stranou hodnocení jsme ponechali především politické souvislosti
vakcinace, např. zmínky o vakcínách coby nástroji mocenského boje mezi státy a jejich politickými frakcemi.

• Podíly kladných zmínek o jednotlivých značkách vakcín byly překvapivě vyrovnané. Pohybovaly se od 4 procent
(AstraZeneca), přes 7 procent (Pfizer, Moderna, Sputnik), až po 9 procent (Johnson&Johnson). Posledně jmenované značce
přinesl větší podíl kladných referencí především fakt, že se jedná o vakcínu, která je aplikována pouze v jedné dávce. Dalšími
důvody kladného hodnocení vakcín byly například vysoká účinnost, absence konzervačních látek, snadná úprava pro další
mutace (Pfizer, Moderna), preference ze strany zájemců o očkování (Pfizer) nebo nízká pořizovací cena (Sputnik V, Astra).



Shrnutí (2)
• Největší podíl a počet negativních a zároveň i ambivalentních, tj. nejednoznačných zmínek zaznamenala v našem srovnání

vakcína AstraZeneca. Právě tato vakcína byla nejčastěji podezírána z vážných nežádoucích účinků a byla proto některými
zeměmi vyřazována z distribuce nebo bylo omezováno její používání. Mezi konkrétní nežádoucí účinky vakcín, o nichž média
informovala, byla nejčastější tvorba krevních sraženin (Astra). Zmínky o nežádoucích účincích se však objevovaly v menší
míře u všech vakcín, a to i takových, které měly podobu vědecky nepodložených tvrzení či přímo dezinformací - hrozí po
nich mrtvice, obrna, neplodnost, ženám po nich naroste knírek, promění se v krokodýla apod. Do této kategorie patřila také
informace o úmrtí seniorů v Norsku krátce po očkování, kterou některé dezinformační weby interpretovaly jako jeho přímý
důsledek (např. „To je hrůza! “23 mrtvých po podání vakcíny proti COVID!”“, czechfreepress.cz, 15.1.2021).

• Ruská vakcína Sputnik V se z medicínského hlediska setkala v českých médiích s poměrně nezaujatým hodnocením, byly
vyzdvihovány její kladné stránky (především vysoká účinnost až 92 % podle odborného časopisu The Lancet), ale také
zmiňovány problematické aspekty (především absence klinických testů a neschválení Evropskou lékovou agenturou).
Četnou pozitivní publicitu vakcíně Sputnik V vytvářely české dezinformační weby v čele s cz.sputniknews.com (82 kladných
zmínek), pravdive.eu (24), parlamentnilisty.cz (19) atd.

• Ze skupin médií, které v naší analýze samostatně sledujeme, měly největší váhu celostátní deníky, a to jak podle počtu
příspěvků (téměř 5,5 tisíce) a jejich podílu na celkové publicitě v těchto skupinách (42 %), tak i z pohledu mediálního dopadu
(17,7 tisíc GRP bodů). Dezinformační weby byly třetí nejaktivnější skupinou v informování o vakcínách proti COVID-19, když
jen těsně počtem příspěvků zaostaly za veřejnoprávními médii. Podíl obou těchto skupin na celkové publicitě činil shodných
14 procent. Články o vakcínách na dezinformačních webech dosáhly v parametru mediálního dopadu hodnoty 1 484 GRP
bodů, což znamená, že každý obyvatel ČR starší 15 let mohl během sledovaného období přečíst v průměru 15 takových
článků.



Podíl vakcín na publicitě očkování
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Grafy znázorňují  celkovou medializaci tématu očkování proti COVID-19,  včetně jejího vývoje, v průběhu sledovaného období. Modrou 
barvou je odlišena ta část příspěvků, ve které byla zmíněna alespoň jedna z pěti sledovaných značek vakcín (Pfizer/BioNTech, 
AstraZeneca, Moderna, Johnson&Johnson, Sputnik V).



Vakcíny a jejich prezentace v médiích
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Metodika
Cíl analýzy

Cílem analýzy je vyhodnotit četnost výskytu zmínek o očkování proti COVID-19 a o vybraných očkovacích látkách v českých médiích v období od 1.12.2020 do 31.3.2021, a to s přihlédnutím k
časovému vývoji jejich výskytu, k jejich vzájemné proporci v celkové publicitě a zastoupení v různých skupinách médií.

Výběr příspěvků

Analýza využívá příspěvky ze sledovaného období zachycené v mediálním archivu Newton Media. Příspěvky pocházejí ze všech skupin médií s výjimkou regionálních titulů a agenturního
zpravodajství. Příspěvky byly vybrány na základě klíčových slov týkajících se očkování/vakcinace a vakcín proti COVID-19, přičemž byly vyhledávány i názvy pěti vybraných značek vakcín,
konkrétně Pfizer/BioNTech, AstraZeneca, Moderna, Johnson&Johnson a Sputnik V.

Skupiny médií

Analýza zachycuje publicitu tématu v osmi prioritních skupinách médií - viz slide 11, zbytek tvoří skupina ostatních médií (není v analýze zobrazena). Zařazení médií do skupiny Dezinformační
weby se opírá o neustále doplňovaný a aktualizovaný seznam těchto webů na české Wikipedii: https://cs.wikipedia.org/wiki/Seznam_dezinformačních_a_proruských_webů).

Vlastní analýza

Příspěvky byly analyzovány metodou kvantitativně – kvalitativní analýzy. To znamená, že byla zkoumána jejich relevance vůči sledovanému tématu na základě výše zmíněných klíčových slov.
Ke kvantitativnímu vyhodnocení příspěvků byla rovněž využita metadata, např. datum vydání příspěvku, titul, v němž byl příspěvek publikován, příslušnost ke skupině médií apod. Kvalitativní
vyhodnocení se opírá o zjišťování tonality, tj. vyznění příspěvků vůči dané vakcíně. Předmětem zkoumání bylo hodnocení těch vlastností vakcín, které jsou důležité z medicínského hlediska,
jako je bezpečnost, spolehlivost, účinnost, způsob uchovávání a aplikace a podobně.

Tonalita byla vyhodnocována na následující škále:

• Pozitivní – vakcína má příznivé vlastnosti proti COVID-19 – je bezpečná, spolehlivě chrání před nákazou, snadno se uchovává a aplikuje, nemá závažné nežádoucí účinky apod.
• Neutrální – příspěvek o vakcíně informuje neutrálním, nehodnotícím způsobem
• Negativní - vakcína není zcela bezpečná, její účinnost proti viru COVID-19 není spolehlivě dokázána, nemá příslušné testy a osvědčení, může mít vážné nežádoucí účinky apod.
• Ambivalentní – příspěvek zmiňuje jak pozitivní tak negativní vlastnosti vakcíny, příspěvek hodnotí vakcínu nejednoznačně

Mediální dopad

Tento parametr má za cíl lépe než absolutní počty příspěvků prezentovat skutečný mediální obraz sledovaného subjektu tak, jak se dostává k nejširší skupině čtenářů (posluchačů, diváků)
médií. Mediální dopad vyjadřuje míru zásahu příspěvku mezi čtenáři (posluchači, diváky) a vychází z „průměrného“ oslovení procentuálního podílu populace starší 15 let, kterou v ČR tvoří 9
milionu obyvatel. Jedno procento oslovené populace znamená jeden GRP bod. Vychází z pravidelně aktualizovaných údajů o čtenosti a sledovanosti médií.

https://cs.wikipedia.org/wiki/Seznam_dezinforma%C4%8Dn%C3%ADch_a_prorusk%C3%BDch_web%C5%AF
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